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Abstract:

This article attempts to analyze in depth the advertising image between
interpretation and semiology. It aims at unveiling different mental
processes that trigger the performance act of the customer. Therefore, the
focus of the study is on the image as an authority which contains colors,
forms, language... since the contemporary advertising discourse has become
a laboratory of various fields of knowledge, for instance, computer science,
physics, infography and economics. Thus, the objectives of the research are
the following :a). highlighting the significant role of cognitive science in
clarifying the mental operations while receiving the message of the
advertisement .b). identifying neural activities and various important human

behaviors .c). exposing the areas which control and explain linguistic and
non-linguistic operations in the brain. The research has resulted in unveiling
the role of contemporary methods in apprehending the advertising
discourses without overlooking the semantic method as a scientific theory
for discourse analysis.
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Ozet:

Bu calisma, gorseli ve igerdigi anlamsal siire¢lerdeki, bir evrene gore
calisan sonsuz isaretleri derinden gdzlemlemeye calisiyor. Bu anlamsal
slireglerin iginde yorum eylemi, semiyoloji kavraminin 6nemli bir yonu
olmasi itibariyle anlamsal eylemi zenginlestiren referanslara mahkum olur.
Bu yorumlayicidan digerine gegiste gorselin veya isaretin sinirt olmayan
anlamlar kazandigimi ispatlamaktadir. Bdylece bu ona, sdylemeye alisik

olmadig1 seyleri soylemesi igin muazzam bir gug verir .

Reklam eyleminin iletisim teorisine ait oldugunu kabul edersek, bu
eylem ile dilbilimsel olan ve olmayan sistemler arasinda ikonik gorsel
bilesenleri ile yakin bir baglanti kurmamiz gerekir. Bu birlesimi bir
bilgilendirme araci olarak alirsak, reklam hitabi, iletisim ve reklam bilimleri
arasinda bir meyve ve insan bilimleriyle biligsel alanlar arasindaki kollardan
biri olarak kalir. Reklam degerlerinin 6zeti, iktisadi, siyasi ve bazen ideoloik
hedeflere hizmet etmek icgin dilbilimsel ifadelerin tamamlanmasina benzer
bir sekilde mesajlarin elde edilmesidir. Buna dayanarak, antropolojik
kiiltiirel Ozelliklerle isaretlenmis araglarla ve ikna edici mekanizmalarla

desteklenen baskilar seklinde bilgi iletisiminde saglam stratejiler vardir .
Anahtar Kelimeler:

Reklam Gorseli, Anlam, Edimbilim, Gostergebilim, Yorum.
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